广告学（专升本）专业课程设置与学分
专业层次：专升本                                专业代码：050303
	序号
	课码
	课程名称
	学分
	备注

	1
	00639
	广播电视广告
	6
	

	2
	00640
	平面广告设计
	6
	

	3
	08257
	舆论学
	4
	

	4
	13000
	英语（专升本）
	7
	

	5
	14237
	手机媒体概论
	6
	

	6
	15040
	习近平新时代中国特色社会主义思想概论
	3
	

	7
	15043
	中国近现代史纲要
	3
	

	8
	15044
	马克思主义基本原理
	3
	

	9
	00641
	中外广告史
	6
	

	10
	03933
	传播政策与法规
	4
	

	11
	10668
	广告摄影实务
	6
	

	12
	11878
	市场调研实务（实践）
	5
	

	13
	12566
	网络公共关系
	4
	

	14
	14057
	品牌形象设计
	6
	

	15
	14226
	市场调查与传播效果
	4
	

	16
	06737
	创新思维
	5
	不考英语（专升本）的加考课程

	17
	10397
	论文写作研究
	5
	

	18
	00000
	毕业考核（或论文\综合实践\实验\实习等）
	10
	

	合     计
	83学分



广告学（专升本）专业考试计划对应衔接表
	旧考试计划课程
	新考试计划课程
	备注

	广告学（专升本），W050303
	广告学（专升本），W050303
	

	序号
	课码
	课程名称
	学分
	序号
	课码
	课程名称
	学分
	

	1
	15040
	习近平新时代中国特色社会主义思想概论
	3
	1
	15040
	习近平新时代中国特色社会主义思想概论
	3
	对应顶替

	2
	03708
	中国近现代史纲要
	2
	2
	15043
	中国近现代史纲要
	3
	

	3
	03709
	马克思主义基本原理概论
	4
	3
	15044
	马克思主义基本原理
	3
	

	4
	13000
	英语（专升本）
	7
	4
	13000
	英语（专升本）
	7
	

	5
	00639
	广播电视广告
	6
	5
	00639
	广播电视广告
	6
	

	6
	00640
	平面广告设计
	6
	6
	00640
	平面广告设计
	6
	

	7
	08257
	舆论学
	4
	7
	08257
	舆论学
	4
	

	8
	14237
	手机媒体概论
	6
	8
	14237
	手机媒体概论
	6
	

	9
	00641
	中外广告史
	6
	9
	00641
	中外广告史
	6
	

	10
	03933
	传媒政策与法规
	4
	10
	03933
	传播政策与法规
	4
	

	11
	10668
	广告摄影实务（实践）
	6
	11
	10668
	广告摄影实务
	6
	

	12
	11878
	市场调研实务（实践）
	5
	12
	11878
	市场调研实务（实践）
	5
	

	13
	12566
	网络公共关系
	4
	13
	12566
	网络公共关系
	4
	

	14
	14057
	品牌形象设计（实践）
	6
	14
	14057
	品牌形象设计
	6
	

	15
	14226
	市场调查与传播效果
	4
	15
	14226
	市场调查与传播效果
	4
	

	说  明
	1.只能用已取得合格成绩的旧计划课程顶替新计划课程，不能逆向顶替。
2.1个序号为1门完整课程，1门课程只能选择一种顶替办法，不能重复使用。
3.对应顶替区课程，同一行1门课程顶替1门课程，不能顶替其他课程。
4.选择顶替区课程，旧计划任选1门课程顶替新计划任意1门课程。
5.旧计划英语（二）替代课程顶替新计划英语（专升本）替代课程。新计划中未设置英语（专升本）课程的专业，将依据相应的衔接表进行新课程的顶替。



