重庆工商大学高等教育自学考试
市场营销专业
网络营销与策划(实践)  课程代码：00909
XX产品网络营销策划方案（考生填写）

	考生姓名
	
	专业
	
	准考证号
	

	方案名称
	

	所属行业
	



1.方案背景与意义（请用300字左右围绕选题主体，阐释相关行业发展态势、市场现实诉求等背景，明确该网络营销方案的设计对解决行业现存痛点、提升企业运营效能等的价值及意义）

2.方案目标（请用300字左右描述通过该网络营销方案的设计，能够达成与行业特性适配的总体目标及具体目标，包括品牌传播、用户增长、销量提升、转化率优化等可量化指标）

3.前期准备（请用600字左右说明方案实施前的系统性准备工作，包括行业研究、竞品解构、用户画像分析、工具平台配置、团队分工、风险预案等）

4.实施过程（请用3000字左右描述方案执行流程，包括网络营销策略设计如内容生产机制、社交媒体矩阵搭建、搜索引擎优化路径等；工具与平台应用如数据分析工具的指标体系、营销自动化工具的流程配置、电商平台的运营规则等；阶段性任务分解与时间节点管控；数据监测维度与动态调整机制；资源整合模式与团队协作方式）

5.效果评估与优化建议（请用500字左右结合数据指标如曝光量、点击率、转化率、投资回报率等分析项目实际执行效果，对比目标完成情况，提出包含策略迭代方向、工具升级路径等在内的优化建议）

6.方案反思（请用300字左右总结实践过程中存在的问题如策略设计偏差、执行落实障碍、资源预估配置不合理等，并提出改进措施）


格式规范要求：
字体排版：正文采用宋体小四号字，标准字间距，1.5倍行距，段落间距设置为段前0.5行，页码居中。所有标点符号使用宋体全角形式，英文部分采用小四号Times New Roman字体。标题编号采用多级编号方式，具体如下：一级标题编号为1．、2．、3．，使用黑体四号字；二级标题编号为1.1、1.2、1.3，使用黑体小四号字；三级标题编号为1.1.1、1.1.2、1.1.3，使用宋体小四号字。
原创性要求：报告必须由考生独立完成，严禁抄袭行为（引用内容需明确标注来源，且引用篇幅不得超过报告总字数的10%）。
提交规范要求：
报告需以Word文档形式（.doc或.docx格式）提交，文件命名格式为“准考证号-考生姓名-网络营销策划方案”（例如：“010220240011-张三-网络营销策划方案”）。
提交时间：报名时提交。
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课程名称：网络营销与策划(实践)   课程代码：00909
《XX产品网络营销》策划方案评价表
（评阅老师填写）
	评价维度
	评价要点
	评价等级

	
	
	A
	B
	C
	D

	方案目标与总体规划
	1、 目标与环境、行业及目标受众的匹配度
2、 目标表述的准确性、可量化性与可实现性
3、 前期准备的完整性与逻辑性
4、 总体规划安排对实践的指导价值
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	实施过程与资源整合
	1、 实施过程与目标表述的一致性
2、 执行步骤的连贯性与规范性
3、 平台、工具选择和应用的适配性
4、 团队协作与资源调配的有效性
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	效果分析与优化建议
	1、 数据采集的完整性与真实性
2、 效果评估的科学性（如对比分析、归因分析）
3、 优化建议的针对性与可操作性
4、 对行业发展态势的归纳与前瞻分析能力
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	写作规范性与逻辑性
	1、 结构完整性与模块衔接性
2、 语言表达的专业性与准确性
3、 图表、数据呈现的清晰度
4、 整体逻辑的严谨性
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	整体评价（百分制）：          分

	评阅老师签名：
年    月   日


评价标准说明：
[bookmark: _GoBack]A级（90-100分）完全实现；B级（80-89分）基本实现；C级（60-79分）部分实现；D级（60分以下）完全未实现。

